
 

 

COMPETENCIAS BÁSICAS 

CB-1.- Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de 
resolución de problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos más 
amplios (o multidisciplinares) relacionados con su área de estudio 

CB-2.- Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la 
complejidad de formular juicios a partir de una información que siendo incompleta o limitada, 
incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicación de 
sus conocimientos y juicios. 

CB-3.- Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones –y los conocimientos y razones 
últimas que los sustentan- a públicos especializados y no especializados de un modo claro y sin 
ambigüedades. 

CB-4.- Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar 
estudiando de un modo que habrá de ser en gran medida autodirigido o autónomo. 

CB-5.- Tener la capacidad de integrar conocimientos en ámbitos prácticos y/o creativos, y 
enfrentarse a la complejidad de formular juicios a partir de una información que incluya 
reflexiones sobre el diseño, y en su caso, sean capaces de integrar responsabilidades sociales y 
éticas. 

CB-6.-Dar una respuesta satisfactoria  a las necesidades y demandas personales, organizativas 
y sociales, modificando e introduciendo elementos nuevos en los procesos y en los resultados. 

 

COMPETENCIAS ESPECÍFICAS 

C.E.1- Diseñar colecciones innovadoras, que respondan a las necesidades del mercado y a los 
criterios de empresa de diseño conceptual, sostenible y colaborativo.  

C.E.2- Comunicar propuestas de moda de forma innovadora, reflexiva y con identidad propia. 

C.E.3- Formalizar la propuesta con la realización de prototipos, resueltos mediante técnicas 
industriales y/o artesanales.  

C.E.4- Valorar los aspectos estéticos, simbólicos, semánticos y comunicativos del producto 
moda para que resulten coherentes con la filosofía empresarial de la marca.  

C.E.5- Verificar la viabilidad técnica, productiva, económica y comunicativa de la propuesta de 
diseño. 

 


