


El trabajo Final por tener carácter conclusivo sólo se evaluará una vez se hayan  superado todas las materias del 

currículo del máster. 
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RA Actividad 

Formativa 

Pre. Autó. Evaluación Val. 

tutor 

Val. 

tribunal 

R1 

R2 

R3 

R4 

R5 

Clases 

orientadas a la 

investigación 

Revisión de 

casos y del 

estado del arte 

10% 20% 

La creatividad entendida como la 

aportación de nuevas maneras de 

enfocar los problemas y de 

encontrar nuevas oportunidades 

Instrumento evaluación: 

Documento escrito y resultado 

físico si lo hubiera  

20%  20% 



RA Actividad 

Formativa 

Pre. Autó. Evaluación Val. 

tutor 

Val. 

tribunal 

Elaboración de 

informes 

técnicos e 

investigacione

s realizadas 

La integración y adecuación a las 

limitaciones y especificaciones 

del briefing 

La aportación del diseño a los 

objetivos estratégicos de la 

empresa 

Instrumento evaluación: 

Documento escrito y resultado 

físico si lo hubiera 

 20% 20% 

 Tutorías 

seguimiento 

desarrollo 

proyectual 

10% 

 - 
Evolución del desarrollo 

proyectual.  

Instrumento: Informe del tutor 

del seguimiento periódico de las 

tutorías. 

50% - 

Memoria del 

proyecto 

- 

 

40% 

Maquetación y estructura de la 

memoria 
10%  10% 

Prototipos 

(realizados en 

la EASC 

Manises) 

20% 

Cumplimiento especificaciones 

de briefing y resultado alcanzado 

en los prototipos 

- 30% 

Defensa y 

exposición 

pública 

Material y 

preparación de 

la presentación 

- 

Exposición pública y 

comunicación oral del proyecto 

Instrumento: material 

presentación y elementos extra 

aportados 

- 20% 

  Total 40% 60% 

(1) 

Total 100% 

(2) 

100% (2) 



Utilizar sus capacidades y los recursos de que dispone para alcanzar los objetivos de diseño.  Buscar 

y promover nuevos métodos y soluciones (puede no implicar su aplicación) ante problemas de 

diseño en la empresa. 
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Los criterios a evaluar por el tribunal % calificación  final 

 La creatividad, entendida como la aportación de nuevas maneras de enfocar los  

problemas y de encontrar nuevas oportunidades 15% 

 La integración y adecuación a las especificaciones del breifing 45% 

 La aportación del diseño a los objetivos estratégicos de la empresa 10% 

 El proceso de desarrollo proyectual 10% 

 La comunicación del proyecto 10% 

 La presentación ante el Tribunal de TFM 10% 

 

Se pedirá un informe del tutor sobre el seguimiento del proceso. 
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