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= 1. Dades d’identificacio

DADES DE L’ASSIGNATURA

Centre Escola d’Art i Superior de Disseny de Valéncia

Titol . ‘e . . . . -
Disseny Grafic - Itinerari de Fotografia i Creacié Audiovisual

Departament

Mitjans Audiovisuals

Mail del departament audiovisuals@easdvalencia.com

Assignatura Televisid, publicitat i peces de comunicacio

Web .
easdvalencia.com

Horari

Lloc on s’imparteix Vivers Hores setmanals 4

Codi Credits ECTS 6

Cicle Curs ar

Durada Semestral dioma Valencia/Castellano

Tipus de formacié OE. Obligatoria Tipus d’assignatura| C (40% presencial / 60%
Especifica. treball autonom)

DADES DEL PROFESSORAT

Docent responsable Departament de Mitjans Audiovisuals

Correu electronic
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Horari tutories

Lloc de tutories

i0 de l’assignatura

- 2. Objectius generals i contribuc
al perfil professional de la titulaci

La comunicacio és una activitat social basica que es realitza de formes diverses i l’aparicio
de nous formats i aplicacions ha suposat la necessitat i loportunitat de crear nous
productes audiovisuals diferents. El perfil del/de la receptor/a ha canviat, aixi com les seues
conductes i les seues necessitats.

La televisio i la publicitat han hagut de donar resposta a aquestes noves necessitats
modificant i creant llenguatges i continguts nous, per aixo0, en aquesta assignatura
encararem el concepte de la comunicacio a partir d’un seguit de productes audiovisuals
concrets.

L’objectiu és que els/les alumnes siguen capaces de comunicar-se a través de peces
audiovisuals en un sentit semantic, narratiu i estétic ampli. Per aixd hauran d’analitzar i
entendre la situacio actual de la comunicacio, dels nous canals, dels nous habits i costums
en els/les receptors/es, del public i de la importancia de la televisio i la resta de canals com
a parts integrants dels Mass Media. A partir de U’analisi hauran de crear peces audiovisuals
amb les quals expressar el que volen comunicar i arribar satisfactoriament al public.

Un segon objectiu esta relacionat amb la publicitat com a fenomen comunicatiu ampli i
complex. Per aix0, hauran d’entendre i analitzar el procés creatiu que comporta la
realitzacié d’una peca publicitaria en la seua accepciéo més oberta.

Tots aquests aspectes seran contemplats de manera teodrica-practica al llarg del semestre i
es concretaran en l’elaboracié de peces audiovisuals concretes, aixi com en la investigacio,
experimentacié | analisis previs de les estructures publicitaries, televisives o, genéricament,
comunicatives.

D’altra banda, és important que ’alumne/a curse paral-lelament l’assignatura de Fotografia
d’autor/a ja que el projecte audiovisual final esta vinculat al treball d’investigacio,
conceptualitzacio i produccié desenvolupat en aquesta assignatura.

- 3. Coneixements previs recomanats

La superacio satisfactoria de l’assignatura els proporcionara un bagatge global i general en
l’ambit de la comunicacié.

El llenguatge audiovisual -i el seu Us i revisio critica- és la base sobre la que s’assenta
qualsevol materia de contingut audiovisual. Els/les alumnes hauran d’adquirir els conceptes
basics de 'expressié audiovisual i desenvolupar la seua capacitat per a la produccio i
lanalisi critic de les obres audiovisuals siga quin siga el seu format i el mitja per al qual es
desenvolupen.
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Per la seua importancia -aquesta assignatura és basica i s’imparteix en el tercer curs dels
estudis de Fotografia i creacio audiovisual-, ’equip docent de l'assignatura considera
recomanable que l'alumnat haja superat les assignatures de primer i segon relacionades
amb al mateéria:

1. En primer curs, haver superat tant Fotografia i Mitjans Audiovisuals com Narrativa i
muntatge, en les quals s’assoleixen els coneixementes necessaris de cameres
fotografiques i videografiques aixi com U’Us adient i conscient del llenguatge
audiovisual respectivament.

2. En segon curs, haver superat les assignatures Teécniques d’edicio i produccié digital,
Projectes de creacié audiovisual i Videocreacio, en les que coneixeran els entorns i
interfaces més comunes d’edicié de video, s’introduira ’alumnat en el disseny
audiovisual i la creaci6 d’obres amb objectius comunicatius distints.

Amb tots aquests coneixements 'alumnat estara en condicions de poder adquirir totes les
competencies relacionades amb ’assignatura que detallem a continuacié.

- 4. Competéncies de l’'assignatura

Una competéncia és “un saber complex resultat de la integracio, mobilitzacié, adequacio de
capacitats i habilitats (d’ordre cognitiu, afectiu, psicomotor o social) i de coneixements,
usats de manera eficag en situacions que tinguen un caracter comud” (Lasnier, 2000).

Les competéncies que el/la professional ha d’adquirir queden reflexades en el RD 633/2010.
S’agrupen en tres grans blocs: per un costat les anomenades transversals que es relacionen
amb la formacio integral de les persones. D’altra banda, les genériques, que son les propies
de la titulacio de disseny, i per ultim, les especifiques, que estan relacionades amb la
modalitat.

A banda de les competéncies basiques regulades en I’Ordre 13/2017, de 4 d’abril, considerem
necessari afegir unes altres indefugibles per a ’alumnat que curse aquesta assignatura.

COMPETENCIES TRANSVERSALS

cra Utilitzar eficientment la tecnologia de la informacio i la comunicacio.
CT8 s . .
Desenvolupar raonadament i criticament idees i arguments.
cro Integrar-se adientment en equips multidisciplinars en contextos culturals diversos.
cTio Liderar i gestionar grups de treball.
cra Dominar la metodologia d’investigacié en la generacio de projectes, idees i solucions viables.

COMPETENCIES GENERALS

CG1 Concebre, planificar i desenvolupar projectes de disseny d’acord amb els requisits i
condicionants téecnics, funcionals, estétics i comunicatius.
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CG14 Valorar la dimensi6 del disseny com a factor d’igualtat i d’inclusié social, i com a

transmissor de valors culturals.

CG20 Comprendre el comportament dels elements que intervenen en el procés comunicatiu,

processos i productes del disseny.

dominar els recursos tecnologics de la comunicacié i valorar la seua influéncia en els

CG22 Analitzar, evaluar i verificar la viabilitat productiva dels projectes, des dels criteris

d’innovaci6 formal, gestio empresarial i demandes de mercat.

COMPETENCIES ESPECIFiFIQUES

CE1 Generar, desenvolupar i materialitzar idees, conceptes i imatges per a programes
comunicatius complexos.

CE4 Dominar els procediments de creacié de codis comunicatius.

CE9 Analitzar el comportament dels receptors del procés comunicacional en funcié dels objectius

del projecte.

CE11 | Dominar els recursos tecnologics de la comunicaci6 visual.

- 5. Resultats d’aprenentatge

Quan lalumne finalitze amb éxit 'assignatura haura assolit els segilients resultats d’aprenentatge que

satisfan les competéncies expressades anteriorment.

RESULTATS D’APRENENTATGE

COMPETENCIES
RELACIONADES

R1 - Utilitza eficagment en les seues comunicacions conceptes i idees
apropiades i coherents depenent de les diferents situacions
comunicacionals.

CT8, CG20, CE1, CE4

R2 - Usa de forma cientificament i técnica eficag, arxius de
documentacio audiovisual, publicitaria i/o televisiva, com a ajuda en
els seus projectes i investigacions.

CT4, CG1, CG20, CE11

R3 - Usa de forma correcta la terminologia apropiada assimilant
esquemes i estructures de la comunicacié publicitaria.

CT8, CG14, CE9

R4 - Gestiona els recursos técnics fotografics i audiovisuals per a la
comunicacié de projectes publicitaris i televisius.

CT4, CG1, CE1, CEM

R5 - Organitza i desenvolupa les diferents fases de creacio i produccié
de projectes publicitaris.

CT4, CT10, CG22, CE4,

CE9
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R6 — Desenvolupa i integra el treball atenent a contextos

multidisciplinaris en equip, exposant les idees de forma eficag.

CT8, CT9, CT10, CG14

- 6. Continguts

EASD Escola d'Art Velluters Vivers
% SR 1ISeqQCcVv i Superior de Disseny PL. Viriato s/n Pintor Genaro Lahuerta 25
N deValéncia 46001 Valéncia 46010 Valéncia

Unitat 1. Teoria de la comunicacio

Conceptes i elements de la comunicacié de masses.
e Caracteristiques i processos.
e Definicid i evolucié dels Mass Media.

Unitat 2. La comunicacié publicitaria

Definicié de publicitat
e Evolucid historica.
e Llei General de la Publicitat.
e La regulacid publicitaria.
e Enfocament professional i académic.

Generes, estils i formats publicitaris.
e Hibridacié a l’era digital.
e La publicitat grafica.
e La publicitat audiovisual.

Unitat 3. Analisi publicitari grafic i audiovisual.

Retorica i seduccid.
e La persuasio referencial.
e La persuasio simbolica.
e La persuasidé enunciativa.

Narrativa audiovisual publicitaria.
e Teoria i tecnica de U'spot. Nous formats.
e Estrategies creatives.

e La campanya. Ideacio, produccio i postproduccio publicitaria.

La postpublicitat

Unitat 4. La comunicacio televisiva

Definici6 de televisio
e Evolucio historica.

e La televisio a 'era digital. L'streaming i la televisio a la carta.
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e Geéneres, formats i hibridacio. Nous formats.

La produccio televisiva.
e Tipologia (produccié en estudi, en exteriors, de retransmissions)
e Tecnologia. Mitjans técnics.
e La realitzacié multicamera.

- 7. Volum de treball/ Metodologia

7.1 Activitats de treball presencial

ACTIVITATS

Metodologia d'ensenyanca-aprenentatge

Relacié amb els
Resultats
d’Aprenenatge

Volum treball
(en nombre
hores o ECTS)

Classe presencial

Exposicio de continguts per part del professorat o
en seminaris, analisis de competéncies, explicacio i
demostracié de capacitats, habilitats i
coneixements a l'aula.

R1, R2, R3

18

Classes practiques

Sessions de treball grupal en grups supervisats pel
professor. Estudi de casos i projectes, tallers,
problemes, estudi de camp, aula de informatica,
laboratori, visites a exposicions/ concerts/
representacions/audicions..., cerca de dades,
biblioteques, en Internet, etc.

Construccio significativa del coneixement a través
de la interaccio i activitat de l'alumnat.

R2, R4, R5, R6

20

Exposicio de
treball en grup

Aplicacioé de coneixements interdisciplinars.

R2, R6

Tutoria

Atencid personalitzada i en grup reduit. Periode
d’instruccid i/o orientacid realitzat per un/a tutor/a
amb Uobjectiu de revisar i discutir els materials i
temes presentats en les classes, seminaris, tallers,
lectures, realitzacio de treballs, projectes, etc.

R1, R2, R3, R4,
R5, R6

10

Avaluacio

Conjunt de proves (orals i/o escrites) usades en
l’avaluacié inicial o formativa de alumnat.

R1, R2, R3, R4,
R5, R6

SUBTOTAL

60

7.2 Activitats de treball autonom

Treball autonom

Estudi de 'alumne/a: preparacid i practica
individual de lectures, textos, interpretacions,
assajos, resolucio de problemes, projectes,
seminaris, tallers, treballs, memories,... per a
exposer o lliurar durant les classes teoriques,
classes practiques i/o tutories de grup reduit.

R1, R2, R3

25
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Preparacié en grup de lectures, textos,
interpretacions, assajos, resoluci6 de problemes,
.. . A . R1, R2, R3, R4,
Estud/i practic projectes, seminaris, tallers, treballs, memories,... R5. R6

per a exposer o lliurar durant les classes teoriques, ’
classes practiques i/o tutories de grup reduit.

60

Preparacio i assisténcia a activitats

Acthltats‘ . complementaries com ara tallers, congressos, R2, R3, R6 5
complementaries conferéncies,...

SUBTOTAL 90

TOTAL 150

- 8. Recursos

Els recursos técnics necessaris per a impartir aquesta assignatura son:

- Aula equipada amb ordinadors capagos de suportar un treball fluit amb programes d’edicio no
linial, cand projector/monitor i connexié a internet.

- Cameres fotografiques i videografiques, amb accessoris complementaris d’estabilitzacio,
medicié, monitoritzacid i sonoritzacio, per a desenvolupar els projectes practics contemplats al
llarg del semestre.

- Plat6é completament equipat amb equips d’il-luminacio i diferents fons (blanc, negre, chroma)
per a la produccié fotografica i videografica.

= 9. Avaluacio

9.1 Convocatoria ordinaria

9.1.1 Alumnat amb avaluacio continua

Resultats
INSTRUMENTS D’AVALUACIO | CRITERIS D’AVALUACIO/ QUALIFICACI() d’Aprenentatge
avaluats
R1, R3
Els instruments d’avaluacio seran:
R1, R2, R3
Examen teoric sobre tots els continguts impartits a l'aula.
Treballs individuals d’analisi i documentaci6 sobre productes publicitaris, R2, R4, R5, R6
televisius o unes altres obres de comunicacié audiovisual.
Treballs individuals de caracter practic coherents amb els continguts de R2, R4, R5, R6
l’assignatura.
Treballs practics projectuals en grup i/o individual coherent amb els continguts R2, R3
de l’assignatura.
Exposicions i defenses en classe de treballs individuals i/o en grup.
EASD Escola d'Al Velluters Vivers easdvalencia.com
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En els treballs grupals l'avaluacio sera, no obstant, individual, i es realitzara un
seguiment estricte en les aportacions de cada component del grup. Per tant, és
possible que cada membre del grup obtinga qualificacions diferents. Els
treballs, en la mesura del possible, s’exposaran en classe per a una
autoavaluacié comu dels/de les alumnes.

S’haura d’obtenir un minim de 5 en cada treball que es planteja al llarg del
semestre per a poder fer mitjana.

Els terminis de lliurament dels treballs o les dates de realitzacié dels examens
es posaran en coneixement de 'alumnat el primer dia de classe, per la qual
cosa se sabran amb antelaci6 suficient com per a ser d’obligat compliment.
Podran ser, no obstant, modificades lleugerament sempre que el
desenvolupament de la planificacio temporal es veja afectat per alguna
circumstancia justificada. El/la docent determinara préeviament la forma de
lliurament, que podra ser tant fisica com online.

En el cas de plagi o lliurament de treballs no realitzats per l’'alumne/a la
qualificacio sera de 0.

Es permet l’Us de la intel-ligéncia artificial (I1A) en els treballs académics
sempre que s’indique clarament quines eines s’han utilitzat i amb quina
finalitat (recerca, redaccio, correccio, etc.). L’avaluacio prioritzara la
comprensio, el pensament critic i ’aportacié personal de l’estudiantat. L’Us no
declarat o que substituisca l’autoria sera penalitzat segons el reglament del
centre.

Si el treball es lliura més tard de la data acordada, no es recollira i la
qualificacio sera de 0. La recuperacio es realitzara en la convocatoria
extraordinaria. De la mateixa manera, si el treball (o examen) presentat en data
i forma no s’aprova, 'alumne disposara de la convocatoria extraordinaria per a
recuperar-lo.

Si el/la professor/a observa que el treball realitzat per ’'alumne/a no és
concloent/suficient per a l’avaluacio, realitzara les proves
especifiques/examens que considere oportunes per a la seua avaluacio. Aquest
apartat és indispensable que siga superat per a aprovar ’assignatura.

9.1.2 Alumnat amb pérdua d‘avaluacié continua (+20% faltes d’assisténcia)

Resultats
INSTRUMENTS D'AVALUACIO | CRITERIS D’AVALUACI()/QUALIFICACI() d’Aprenentatge
avaluats
Les faltes d’assisténcia iguals o superiors al 20% del total d’hores d’activitat de
treball presencial susposara la perdua de l’avaluacio continua i obligara a
lalumne/a a realitzar i superar un examen extra teoric-practic de tots els
continguts vistos i treballats en 'assignatura. Aquest examen es realitzara al
final del semestre i, a més a més, haura d’estar acompanyat del lliurament i
superacio de la totalitat de treballs presentats al llarg del semestre amb un R1, RRSZ RRg’ R4,
minim de 5 de qualificacio cadascun d’ells. El lliurament dels treballs es fara a ’
Linici de ’examen i sera requisit per poder realitzar-lo.
En aquest cas, la nota de ’examen suposara un 80% de la qualificacio final i els
treballs un 20%.
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9.2 Convocatoria extraordinaria

9.2.1 Alumnat amb avaluacio continua

Resultats
INSTRUMENTS D’AVALUACIO | CRITERIS D’AVALUACI()/QUALIFICACI() d'Aprenentatge
avaluats
Els/les alumnes que assisteixen de forma regular (més del 80% de les sessions) i
que no hagen presentat o superat algun dels treballs proposats en l’assignatura
hauran de presentar-los en la convocatoria extraordinaria. Els criteris per a la
seua avaluacio seran els mateixos que per a la convocatoria ordinaria. No
.. A R1, R2, R3, R4,
obstant, els treballs en grup, en aquesta ocasio, seran individuals. R5. RG
Si el/la professor/a observa que el treball realitzat per ’'alumne/a no es
concloent/suficient per a l’avaluacio, realitzara les proves especifiques/examens
que considere oportunes per a la seua avaluacid. Aquest apartat és
indispensable que siga superat per a aprovar l’assignatura.
9.2.2 Alumnat amb pérdua d‘avaluacié continua (+20% faltes assisténcia)
. . . Resultats
INSTRUMENTS D’AVALUACIO | CRITERIS D’AVALUACIO/QUALIFICACIO d’Aprenentatge
avaluats
Per als/les alumnes que hagen perdut el dret a ’avaluacié continua per faltes 5 R3
d’assisténcia durant el curs ordinari, i que no hagen superat ’examen extra R1, RRS’ RRG’ R4,

teoric-practic de la convocatoria ordinaria, se’ls/se les tornara a avaluar en la
convocatoria extraordinaria seguint els mateixos criteris que en la ordinaria.
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