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= 1. Datos de identificacion

DATOS DE LA ASIGNATURA

Centro Escola d’Art i Superior de Disseny de Valéncia
Titulo Grado en Ensefianzas Artisticas Superiores
Departamento Ciencias Sociales
Mail del departamento cienciassociales@easdvalencia.com
Asignatura Cultura del disefio
Web www.easdvalencia.com
Horario
Lugar imparticion Velluters Horas semanales 5
Cadigo Créditos ECTS 6
Ciclo Curso 20
Duracién Semestral Idioma Castellano/Valenciano
Tipo de formacion FB. Formacién Basica| Tipo de asignatura ausg’::op:;isencial 50%
I
DATOS DEL PROFESORADO
Docente/s responsable/s Se facilita en la aplicacion de la guia.
Correo electrdnico Se especifica en la aplicacion de la guia.
Horario tutorias Se facilita en la aplicacion de la guia.
Lugar de tutorias Se especifica en la aplicaciéon de la guia.
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= 2. Objetivos generales y contribucion de la asignatura
al perfil profesional de la titulacion

Los objetivos que se establecen en esta guia docente orientaran y guiaran el diseiio de las
acciones para conseguir los resultados de aprendizaje establecidos.

La asignatura Cultura del disefo tiene como objetivos fundamentales colaborar en la
adquisicion de los objetivos generales del perfil profesional del disefador y disefiadora de
moda. En concreto esta asignatura se dirige a la consecucion de los siguientes objetivos:

1. Dotar al futuro profesional del disefio de moda de la capacidad de proyectar
conociendo los valores simbdélicos, formales, funcionales del disefio. Asi como el
valor y la significacion estética, social y medioambiental de sus producciones.

2. Colaborar en la adquisicion de la competencia investigadora, necesaria en todo
proceso de disefio y presente como parte del mismo proceso proyectual, asi como
necesaria para el desarrollo de su actividad profesional.

De manera mas concreta los objetivos de esta asignatura son:
1. Conocer los fundamentos basicos de la Cultura del disefio, como la investigacion, la
sociedad, la comunicacion y el consumo, asi como su relacidn con el resto de
materias que configuran el perfil del disefador y disefiadora de moda.

2. Analizar e identificar los conceptos de semiologia, estética, forma, funcién y
estructura y su desarrollo de la profesion del disefador y disefiadora de moda.
Valorar e identificar los valores emocionales del disefio.

3. Dominar la metodologia de la investigacion.

- 3. Conocimientos previos recomendados

La cultura del disefio es una asignatura basica dentro del perfil del profesional de moda. En la
EASD de Valéncia se imparte en el segundo curso de la titulacion, lo que nos proporciona una
mejor base para que el alumnado asimile sus contenidos. Es recomendable, por ello, que el
alumnado haya superado el resto de asignaturas basicas que se imparten en el primer curso.

Cultura del Disefo se puede coordinar con las asignaturas de proyectos de moda de manera
que se utilizan los proyectos que se han realizado ya, o los que se realizan al mismo tiempo,
para la consecucion de los resultados de aprendizaje de la asignatura. Estas coordinaciones
se concretaran en las aplicaciones de las guias.

- 4. Competencias de la asignatura

Se presentan a continuacion las competencias a cuyo logro contribuye la asignatura de
Cultura del disefio de moda.
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COMPETENCIAS TRANSVERSALES

CTT7. Utilizar las habilidades comunicativas y la critica constructiva en el trabajo en equipo.

Adaptarse, en condiciones de competitividad a los cambios culturales, sociales y artisticos

CT12 y a los avances que se producen en el ambito profesional y seleccionar los cauces

adecuados de formaciéon continua.

COMPETENCIAS GENERALES

CG6 Utilizar las habilidades comunicativas y la critica constructiva en el trabajo en equipo
CG13 Conocer el contexto econdmico, social y cultural en que tiene lugar el disefio.
cGla Valorar la dimensién del disefio como factor de igualdad y de inclusién social, y como

transmisor de valores culturales

Comprender el comportamiento de los elementos que intervienen en el proceso

CG20 | comunicativo, dominar los recursos tecnolégicos de la comunicacion y valorar su influencia

en los procesos y productos del diseiio

CG21 | Dominar la metodologia de investigacion.

COMPETENCIAS ESPECIFICAS

Reflexionar sobre la influencia social positiva del disefio, valorar su incidencia en la mejora de

CE15 la calidad de vida y del medio ambiente y su capacidad para generar identidad, innovacion y

calidad en la produccién

- 5. Resultados de aprendizaje

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COMPETENCIAS
RELACIONADAS

R1- Realiza una investigacion en diseio identificando sus distintas
tipologias y metodologias, y profundiza en los contenidos
impartidos en la asignatura.

Ind.2.1 Aplica correctamente las metodologias de CG21. CG14
investigacion.
Ind.2.2 Elige fuentes relevantes y las citas de manera
correcta (normas APA).

R2 - Explica los conceptos basicos de la asignatura: la cultura, la
estética, las tendencias, la forma, la funcion y la estructura, la
semiologia y la comunicacion y los identifica en el ambito de la
moda. coM, cT12

Ind 1.1. Identifica los conceptos /teorias
/escuelas/imagenes, mas relevantes.

Ind.1.2. Relaciona conceptos y procesos y los aplica al
momento actual.
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R3 - Analiza la relacion existente entre cultura y el consumo, y
como estos factores influyen en el comportamiento en la
sociedad contemporanea CG13, CG14
Ind 1.1. Identifica los conceptos, imagenes y teorias mas
relevantes.
Ind.1.2. Los aplica a la actualidad.

R4 - Los estudiantes participan en las dinamicas planteadas,
exponen, comunican y defienden eficazmente, las actividades
planteadas en la asignatura, tanto de manera individual como de

grupo.

CT7, CG6, CG14, CG20

R5 - Se tiene en cuenta la perspectiva de género en el desarrollo
de las actividades o trabajos: se utiliza el lenguaje inclusivo, no CG14
se utilizan imagenes sexistas y se tiene en cuenta la diversidad.

= 6. Contenidos

Unidad 1. Investigacion y Disefio.
1.1 La investigacion en disefio
a) Introduccion; Trabajo colaborativo
b) Qué es. Tipos de investigacion, Tipos de enfoque.
c) Proceso. Tema, pregunta, Abstract,
d) planificacion y plan de accién.

1.2 Metodologia en la investigacion en disefio.
a) Estrategia metodoldgica cuantitativa y cualitativa
b) Fuentes de informacién. Clases y manejo.
c) Construccion del marco tedrico-practico.
1.3 Aspectos formales y resultados de la investigacion.
a) Analisis en la informacidon, mapa tematico.
b) Estructura del trabajo,
c) Estilo APA, plagio.
d) Resultados de la investigacion.

Unidad 2. Cultura, subcultura y el papel del disefiador en la sociedad.
2.1. Concepto de cultura del disefio
a) Concepto y enfoques del concepto de cultura.
b) Escuelas socioldgicas y practicas culturales.
c) Elementos y funciones de la cultura.
d) La cultura del diseio hoy.
2.2 Cultura y subculturas
a) Rasgos de las subculturas.
b) Metodologia para el analisis de las subculturas.
c) Analisis de una subcultura.
2.3 El arte en vivo
a) Antecedentes
b) Los happenings
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c) El movimiento fluxus
d) Las performances

2.4 La funcidn del disefiador en la sociedad contemporanea.
a) Roles del disefiador en la sociedad.
b)El disefiador como transformador de la sociedad.
c) Analisis de autores relevantes.

Unidad 3. La produccioén de disefio.

3.1 Dicotomia forma, funcién y la estructura. Debate y relevancia actual.

3.2 La estética.
a) Eljuicio estético.
b) ELl canon de belleza y los estereotipos.

3.3 Las tendencias.
a) Las tendencias en la moda.
b) Prospectores de tendencias.

Unidad 4. El consumo de disefio.
4.1 EL consumo.
a) Concepto, evolucion y términos relacionados
b) Cultura del consumo
c) Escuelas sociolégicas de Frankfurt y Birmingham.
d) Desalineacion y disefio
e) Lailusidon estética
f) El fetichismo de las mercancias
g) La creacion de necesidades

4.2 Teorias motivacionales.
a) Jerarquia de las necesidades de Maslow.
b) Teoria bifactorial de Herzberg.
c) Teoria de la existencia, relacion y progreso de Alderfer.
d) Teoria de las tres necesidades de McClellan.
e) Teoria de las expectativas de Vroom.

Unidad 5. Valores emocionales y simbdlicos del disefio.
5.1 Disefio emocional

1. Concepto. Evolucidn.

2. Analisis de Autores.
5.2 La Semidtica.

a) Concepto.

b) Evoluciéon por etapas: Pragmatismo, estructuralismo y fenomenologia.

c) Aproximacién al andlisis semidtico de una obra.

Unidad 6. Teoria de la informacion y comunicacion.
a) Teoria de la comunicacion social. Elementos de la comunicacion
b) Modelos de comunicacion.
c) El proceso de comunicacion
d) Teorias sociolégicas sobre la comunicacion.

*

Interno
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a) Escuela de Frankfurt
b) Estructuralismo de Barthes y Seassure.
c) Teoria de Habermas.
6.1 El aspecto emocional de la comunicacion
6.2 Comunicaciones eficaces.

*

- 7. Volumen de trabajo/ Metodologia

7.1 Actividades de trabajo presencial

ACTIVIDADES

Metodologia de ensefianza-aprendizaje

Relacion con los
Resultados de
Aprendizaje

Volumen
trabajo

(en n2 horas o
ECTS)

Clase presencial

Exposicidon de contenidos por parte del profesorado
o en seminarios, analisis de competencias,
explicacion y demostracion de capacidades,
habilidades y conocimientos en el aula.

R1, R2, R3, R4, R5

40h

Clases practicas

Construccion significativa del conocimiento a través
de la interaccion y actividad del alumnado:

e  Sesiones de trabajo grupal en grupos
supervisadas por el o la docente.

e Estudio de proyectos de moda en
coordinacion con otras asignaturas de la
especialidad.

e Charlas de profesionales y workshop.

e Asistencia y realizacion de mesas
redondas.

e Estudio de campo, visitas a exposiciones

° Busqueda de datos, bibliotecas, en
Internet, etc.

R1, R2, R3, R4, R5

20h

Tutoria

Atencion personalizada y en pequeiio grupo.
Periodo de instruccion y/o orientacion realizada por
un tutor o tutora con el objetivo de revisar y
discutir los materiales y temas presentados en las
clases, seminarios, talleres, lecturas, realizacion de
trabajos, proyectos, etc.

R1, R2, R3, R4, R5

10h

Evaluacion

Conjunto de pruebas (orales y/o escritas)
empleadas en la evaluacion inicial o formativa del
alumnado.

R1, R2, R3, R4, R5

SUBTOTAL

75

7.2 Actividades de trabajo autonomo

Trabajo auténomo

Estudio del alumnado o alumna: preparacion y
practica individual de lecturas, textos,
interpretaciones, ensayos, analisis de proyectos de
otras asignaturas, seminarios, talleres, trabajos,
memorias... para exponer o entregar durante las
clases tedricas, clases practicas y/o tutorias de
pequeiio grupo.

R1, R2, R3, R4, R5

30

Interno
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Estudio del estudiante: preparacion y practica
individual de lecturas, textos, interpretaciones,
ensayos, analisis de proyectos de otras asignaturas,

R1, R2, R3, R4, R5

Estudio prdctico seminarios, talleres, trabajos, memorias... para 30
exponer o entregar durante las clases teoricas,
clases practicas y/o tutorias de pequefio grupo.
Actividades Preparacién y asistencia a actividades R1, R2, R3, R4, R5
lementarias complementarias como talleres, congresos, 15
comp conferencias, exposiciones, mesas redondas...
SUBTOTAL 75
TOTAL 150

- 8. Recursos

Pizarra.

Paginas webs.

Aula virtual

Material audiovisual (videos, documentales...)
Caiion de proyeccion

Biblioteca.

Bibliografia de la asignatura.

Material docente puesto a disposicion en la plataforma virtual de la escuela.
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= 9. Evaluacion

9.1 Convocatoria ordinaria

9.1.1 Alumnado con evaluacion continua

INSTRUMENTOS DE EVALUACION Y CRITERIOS DE EVALUACION/ CALIFICACION

Resultados de
Aprendizaje evaluados

La evaluacion sera el resultado de la suma de dos calificaciones, obtenidas de

los siguientes instrumentos de evaluacion:

a) Presentacion y en su caso defensa de uno o varios trabajos, individuales o

b)

en grupo que pueden suponer 60% de la calificacion total. Sobre este

trabajo se tendran en cuenta las siguientes especificaciones.

1. Los trabajos se calificaran de 0 a 10.

2. Las rubricas donde apareceran los porcentajes y requisitos de los
trabajos (o del trabajo) se especificaran en la aplicacion de la guia.

3. Los estudiantes deberan presentar los trabajos, en las fechas y plazos
que establezca la aplicacion de la guia docente. La aplicacion de la
guia recogera la penalizacion por retrasos en las entregas o su no
calificacion.

4. Las rubricas donde apareceran los porcentajes y requisitos de los
trabajos (o del trabajo) se especificaran en la aplicaciéon de la guia.

5. Las rubricas de los trabajos daran el peso suficiente a la
comunicacion y defensa de los mismos, para que el alumnado
pueda acreditar su autoria y aportacion de valor personal.

6. La aplicacion de la guia concretara los usos adecuados de lalAy
como debe referenciarse y dar transparencia a su uso.

7. Los trabajos que total o parcialmente sean plagio, seran
calificados con un 0.

Prueba/s objetiva/s tedrico practica/s individuales que suponen el 40%
de la calificacion total.

1. Habra una o varias pruebas objetivas durante el semestre.

2. La/s prueba/s se calificara de 0 a 10.

Se tiene que obtener un 5 como minimo en el examen y en la nota

global del apartado a) para poder hacer media y aprobar la
asignatura.

Si la nota global fuera superior a 5 pero no se cumpliera este
requisito, la nota de la asignatura sera 4.9.

R1, R2, R3, R4, R5

Interno
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9.1.2 Alumnado con pérdida de evaluaciéon continua (+20% faltas asistencia)

INSTRUMENTOS DE EVALUACION Y CRITERIOS DE EVALUACION/ CALIFICACION

Resultados de
Aprendizaje evaluados

La evaluacion de los alumnos con pérdida de evaluacidn continua se regira por
todo lo establecido en el punto 9.1.1 con las siguientes salvedades:

a) Respecto a los trabajos. Se deberan entregar y defender los mismos

trabajos que el alumnado del punto 9.1.1 pero de manera individual,
(la aplicacion contendra las adaptaciones necesarias), dicha
presentacion y defensa sera con caracter previo a la prueba
objetiva. Se valoraran con un maximo de 40%

b) Habra una sola prueba tedrica practica que se valorara como
maximo con un 60% de la nota final.

R1, R2, R3, R4, R5

9.2 Convocatoria extraordinaria

9.2.1 Alumnado con evaluaciéon continua

INSTRUMENTOS DE EVALUACION Y CRITERIOS DE EVALUACION/ CALIFICACION

Resultados de
Aprendizaje evaluados

Esta evaluacion se regira por las reglas establecidas en el punto 9.1.2.

R1, R2, R3, R4, R5

9.2.2 Alumnado con pérdida de evaluacion continua (+20% faltas asistencia)

INSTRUMENTOS DE EVALUACION Y CRITERIOS DE EVALUACION/ CALIFICACION

Resultados de
Aprendizaje evaluados

Esta evaluacion se regira por las reglas establecidas en el punto 9.1.2

R1, R2, R3, R4, R5

Notas importantes

a) Sobre la IA y la evaluacion.

1. El uso no declarado o que sustituya la autoria sera penalizado como plagio y
supondra el suspenso del instrumento de evaluacidn donde se haya utilizado.

2. En general se permite el uso de inteligencia artificial (IA) en la practica académica,
siempre que se indique claramente qué herramientas se han utilizado, el propdsito
(busqueda, redaccién, correccidn, etc.), y la extension de su uso.

3. En la aplicacion de la guia docente se especificara los usos permitidos y como

debe reflejarse
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b)

Sobre las necesidades educativas especiales y la evaluacion.

1. En el caso de que el estudiante tenga necesidades educativas especiales, se pondra

en contacto con el coordinador o coordinadora, por si fuera procedente tomar

medidas respecto a la evaluacion metodologias docentes.

*
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Francalanci, E. La estética de los objetos. (2010). Antonio machado.

Giddens, A. (2004). Sociologia. Alianza Editorial

Gobé, M. (2005). Branding emocional. Divine Egg Publicaciones.

Hall, E.T. (1978). Mds alld de la cultura. Gustavo Gili.

Huyssen, A.(2006). Después de la gran divisién: modernismo, cultura de masas,
posmodernismo. Adriana Hidalgo

Maffesoli, M. (2004). El tiempo de las tribus. Siglo XXI

Manzini, Ezio (2015) Cuando todos disefian. Experimenta.

Margolin, V. (2005). Las politicas de lo artificial. Ensayos y estudios sobre disefio.
Designio.

Norman, D (2010) El disefio emocional. Paidds.

Norman, D. (1990). La psicologia del objeto cotidiano. Nerea

Pérez C. (2008). La Funcién como principio del Disefio. Pereira.

Pres, M y Cooper, R (2009) El disefio como experiencia. Gustavo Gili.

Valle, S. (2011). Cibercultura y civilizacién universal. Erasmus.

Veblen, T. (2000). Teoria de la clase ociosa. EL Aleph.
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Bibliografia por temas.

Investigacion en disefio

Herrero Batista. (2010). Investigacidn y disefo: reflexiones y consideraciones con
respecto al estado de la investigacion.
http://www.nosolousabilidad.com/articulos/investigacion_diseno.htm

Masferrer, A. (2019) Disefio de procesos creativos.Metodologia para idear y co-crear en
equipo. Ed. GG.

Pontis, Sheila. (2010). ¢Para qué sirve investigar en disefio? Foroalfa.
https://foroalfa.org/articulos/para-que-sirve-investigar-en-diseno

Seivewright, S. (2011) Disefio e investigacién Ed. Gustavo Gili.

Cultura en general

Bourdieu, P. (2012). La Distincién. Editorial Taurus

CCCB. (2018). Soy Camara #36 ¢Para qué sirve la cultura?
http://www.cccb.org/es/multimedia/videos/soy-camara-36-

Copleston, F. (1901) Historia de la filosofia. Barcelona Ed.: Ariel.

Riello, Giorgio. (2016). Breve historia de la moda. GG

Vargas Llosa, M. (2012). La civilizacién del espectdculo. Editorial Alfaguara.

Zafra,R. (2021). Fragilidad y entusiasmo, un analisis de la cultura contemporanea.

Papel del disefiador en la actualidad

Manzini, E. (2015). Cuando todos disefian. Ed. Experimenta.

Manzini. E. (2022)— Entrevista Observatorio cultural. https://vimeo.com/16202403
Papanek, V.(2014). Disefiar para el mundo real. Ed. Pol-len edicions.

Philippe Starck (2007). profundiza en el disefo:
https://www.ted.com/talks/philippe_starck_thinks_deep_on_design?language=es
Rawsthorn, A. (2018). El disefio como actitud. Ed. GG.

Zafra, R. (2017) El entusiasmo. Precariedad y trabajo creativo en la era digital. ED.
Anagrama.

Zafra, R. (2020) Precariedad y trabajo creativo en la era digital.
https://www.youtube.com/watch?v=pBMh3YuWoC4

Disefio y poder

1
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Foucault, M. (2023). Vigilar y castigar. Ed. Paidos.

Tribus urbanas

Castro, Ernesto. 2021. El Trap. Editorial Errata Naturae
Costa, Pere-oriol. (2002). Tribus urbanas. Editorial Paidos

Hebdige, D. (2004). El Significado Del Estilo. Ed. Paido Ibérica.

Tendencias

GARCIA AVILES, J.A. (2020). La difusién de las innovaciones en los medios de
comunicacién: claves de un proceso. https://mip.umh.es/blog/2020/11/10/difusion-
innovaciones-medios-claves-proceso/

Garcia Raboso, E. (s.f.) El fenémeno tendencia en la moda. http://doze-
mag.com/moda/retrato-de-lo-efimero/2183-el-

Guillaume, E. (2016). Sociologia de las tendencias. GG.

Locking, A. Cap. 5 - ¢Quién decide la ropa que llevas? Con Ana Locking y Eloy Martinez
de la Pera. https://www.youtube.com/watch?v=0Yyn-hHQOHc

Looking, A. (2020). ¢ Quién decide la ropa que llevas? Con Ana Locking y Eloy Martinez
de la Pera. https://www.youtube.com/watch?v=0Yyn-hHQOHc&t=11sC

Martin, R. (2011). Tendencias. Editorial G.G.

Rodriguez, G. (2021) Los creadores de tendencias y la curva de difusién de la innovacién
https://www.gemarodriguez.es/los-creadores-de-tendencias-y-la-curva-de-difusion-
de-la-innovacion/

Rodriguez, G. (2021). Los creadores de tendencias y la curva de difusion de la
innovacioén

Rogers, E. M. (2003). Diffusion of innovations. Ed. Simon and Schuster

Consumo de disefio: Nueva economia

Gonzalez Reyes, L. y Almazan, A. (2023). Decrecimiento: del qué al cémo. Propuestas
para el Estado espafol. Ed. Icaria.

Jickel, J. (2021). Menos, es mds. Ed. Capitan Swing.

McDonough, W, Braungart, M. (2005) Cradle to cradle. Ed.McGraw-Hill,

Rifkin J. (2011). La tercera revolucién industrial. Ed.: Paidoés.

Rifkin, J. (2014). La sociedad de coste marginal cero. Ed.: Paidés.

Consumo y disefio

Bauman, Z. (2007) Vida de consumo. ED. FONDO DE CULTURA ECONOMICA DE ESPANA.
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